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Bakgrund/syfte
Den 12-15 februari 2015 genomférdes den arligt
aterkommande Antikmassan.

Stockholmsmassan har under en serie av ar foljt
utvecklingen av besotkare till massorna.
Undersdkningarna har anvants for att utveckla
och anpassa massan efter besdkarnas och
utstallarnas énskemal. For utstallarna har en
besotkarprofil presenterats. Delar av
undersokningen har anvénts for att styra och
utvardera marknadsféringsinsatser.

Metod - Besokarstudien

Fairlink har genomfort 259 personliga intervjuer
med besokare till massan. Intervjuerna ar
fordelade 6ver fredag och l6rdag. De som
intervjuades var ett slumpvis urval bland samtliga
besdkare forutom utstallare, press och

studerande.

Metod - Utstallarstudien

Cirka 2 veckor efter massan skickades en
e-postenkat ut till totalt 230 utstallare.
Svarsfrekvensen var 51%, d.v.s. 118 genomforda
intervjuer bland samtliga utstéllare.

Resultat

Pa de foljande sidorna finns en sammanfattning
av de viktigaste resultaten redovisade i punkt-
form.

Fakta om massan 2015
* Totalt antal bestkare 25 857 pers



Fran besokarstudien

1. Tidigare besok 5. Kdpa nagot av utstillare

Forra gangen 51% Ja 41%

For tva ar sedan eller tidigare 66% Kanske 48%

Forstagangsbesokare 18% Nej 11%

2. Alder och kén 6. Betyg pa massan (5=Hogsta betyg)

65 ar - 40% Det totala intrycket av massan 4,3

55-64 ar 30% Utstallarkvaliteten 4,2

45-54 ar 13% Arets tema: Uppdukat 4,1

35-44 ar 9% Den nya avdelningen: Nutida konst 3,9

25-34 ar 6% Antikmé&ssans scenprogram 4,1

20-24 ar 1%

16-19 ar 1% 7. Intresse av att bes6ka méssan nista gang den
arrangeras

Man 34% Ja, absolut 52%

Kvinna 66% Ja, troligtvis 34%
Kanske 12%

3. Geografi Nej, troligtvis inte 2%

Norra Sverige 9% Nej, absolut inte 0%

Vastra Svealand 4% Vet ej 0%

Mélardalen 68%

Vastra Gotaland 4%

Ostra Goétaland 10%

Sydsverige 1%

Annat land 4%

4. Intressanta produktkategorier

Glas och porslin 48%
Antikviteter, allmoge 26%
Modern design 23%
Kuriosa 22%
Konst: aldre 18%
Antikviteter, hogre stand 17%
Konst: modern, nutida 15%
Smycken 15%
Tenn, koppar, méassing, silver 15%
Antikvariat 11%
Konstglas 11%
Textil 11%
Byggnadsvard 10%
Vintageklader 6%
Vapen 3%

Annat 18%




Fran utstallarstudien

1. Betyg pa méassan

Totalintrycket av Antikméssan 2015 3,8
Besokarkvaliteten 3,6
Besokarantalet 3,8
Arets tema: Uppdukat 3,4
Den nya avdelningen: Nutida konst 3,0
Antikmé&ssans scenprogram 3,7

Stockholmsmassans generella serviceniva 3,6

2. Overgripande resultat/ROI

Mycket bra 12%
Bra 39%
Tillfredsstallande 39%
Daligt 7%
Mycket daligt 3%
Vet ej/Ingen asikt 0%
3. Intresse av att stalla ut 2016

Ja, absolut 37%
Ja, troligtvis 38%
Kanske 17%
Nej, troligtvis inte 4%
Nej, absolut inte 1%
Vet gj 3%

Marknadsledande inom massutvarderingar

fairlink




